FUNDO DE DESENVOLVIMENTO E PROMOGAO TURISTICA DO IGUAGU - FUNDO IGUAGU
CNPJ N2 11.258.684/0001-42

CHAMADA N2 01/2024

REGULAMENTO

1. CONTEXTO

O Fundo de Desenvolvimento e Promogao Turistica do Iguagu - FUNDO IGUACU é uma
entidade juridica sem fins lucrativos, criada em 2009, com objetivo estatutario, em linhas
gerais para fomentar, fortalecer e desenvolver o turismo de forma sustentavel, no Destino
Iguacgu.

Além de fomentar agdes de atragdao, promogao e divulgacao do destino, com intensificacao
da divulgacdo positiva da cidade e regido, apoia a participacdo em feiras e eventos nacionais
e internacionais, acOes estratégicas nos canais de distribuicdo, divulgacdo em catalogos de
operadoras, midias especializadas e na captacdo e realizacdo de eventos geradores de fluxo
turistico, o Fundo Iguacgu é responsavel pela contratacdo de diversos projetos de engenharia
e arquitetura e estudos de viabilidade, viabilizando projetos de infra-estrutura e tecnologia/
pesquisa, estudo e inovagdo, que visam melhorar e ampliar a infraestrutura urbana e
turistica, através de investimentos publicos ou privados. Entre eles pode-se citar o projeto
para revitalizagdao da Ponte Internacional da Amizade, projeto para o novo sistema de pistas
do Aeroporto Internacional de Foz do Iguacu, readequagdo dos projetos de duplicacdo da
BR-469, revitalizagdo da Sinalizagdo Turistica, projeto para revitalizagdo e concessdao do
Marco das Tres Fronteiras - Espaco das Américas entre outros.

Dentro desse contexto, o Fundo lguagu, como membro da Gestao Integrada do Turismo de
Foz do Iguacu (Gestdo Integrada), em conjunto com o Visit Iguassu, Secretaria Municipal de
Turismo, Itaipu Binacional e Parque Tecnoldgico ltaipu (PTI), disponibilizara para o exercicio
de 2024, um orcamento de R$ 1.974.450,00 (hum milhdo, novecentos e setenta e quatro
mil, quatrocentos e cinquenta reais), a serem investidos nas acdes propostas pela Gestao
Integrada que sejam aprovadas pelo Fundo lguacu.

O recurso serd investido em duas linhas estratégicas:

a) Agdes de atragdo, promogio e divulgagdo: RS 1.724.450,00 (um milhdo, setecentos
e vinte e quatro mil, quatrocentos e cinquenta reais);

b) Projetos de infraestrutura e tecnologia/pesquisa, estudo e inovag¢do: RS 250.000,00
(duzentos e cinquenta mil reais).



2. DEFINICOES
FAPE - Formulario de Apresentacao de Projeto Estratégico.
3. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo desta Chamada sdo as instituicdes que compdem a Gestdo Integrada: Visit
Iguassu, Secretaria Municipal de Turismo, Itaipu Binacional e Parque Tecnolégico Itaipu (PTI).

4. OBJETIVO

A presente Chamada tem por objetivo apresentar os critérios para proposicao e sele¢do de
projetos para apoiar com recursos nao reembolsaveis voltados para:

a) acles para realizacao de feiras e eventos do setor;
b) criacdo e realizacao de festival gastronémico;

c) captagao de voos para o Destino;

d) plano de midia para o Destino - 2025/26

e) campanhas de incentivo para canais de distribuicdo;
f) educacdo para o turismo.

5. RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se selecionar e subsidiar um numero maximo de 10 FAPEs que estejam alinhadas
com as expectativas da presente Chamada.

6. TEMAS / DESAFIOS

6.1. Ac¢Oes para realizacao de eventos e feiras do setor;

Realizar eventos e feiras do setor turistico, considerando estratégias que incluem a troca de
conhecimento sobre o mercado turistico, networking entre parceiros do setor, venda de
produtos de interesse da hotelaria, e a inclusdo de entretenimento e lazer para os
participantes. Participar das principais feiras do setor de turismo, viabilizar negdcios e
adquirir conhecimento. A gestdo eficaz desses eventos contribui para manter uma opiniao
publica favoravel e é um objetivo importante para qualquer regido que deseja se consolidar
no mercado.

6.2. Criagao e realiza¢ao de festival gastrondmico

A realizagao de um festival gastrondmico envolvendo todas as etapas: - A criagdo comegando
com a definicdo de um tema atraente e a sele¢do de chefs e restaurantes renomados para
participacdo. A divulgacdo eficaz, utilizando plataformas online, midias sociais e parcerias



com influenciadores gastronomicos. Ofertar durante o festival, uma variedade de pratos,
workshops culindrios, degustacdes e entretenimento ao vivo para atrair e envolver os
participantes. A colaboracdo com fornecedores locais e a preocupacdao com praticas
sustentdveis para agregar valor ao evento.

6.3. Captacao de voos para o destino
Apoiar agdes cooperadas de promogdo de novos voos nacionais e internacionais.

A captacdo de mais voos para uma cidade turistica desempenha um papel crucial em tornar
a cidade mais acessivel e conveniente para os visitantes, reduzindo o tempo de
deslocamento e os custos de viagem. Isso contribui para impulsionar o fluxo turistico,
gerando beneficios econ6micos para a regidao, como o aumento na demanda por servigos e
produtos locais, a criacdo de empregos e oportunidades de negdcios, e o estimulo ao
desenvolvimento econdmico local.

Voos adicionais permitem a cidade diversificar sua base de visitantes, atraindo turistas de
diferentes partes do mundo e reduzindo a dependéncia de mercados regionais especificos.
Isso fortalece a imagem da cidade como destino turistico, tornando-a mais reconhecida
internacionalmente e atraindo ainda mais turistas e investidores interessados em explorar o
potencial da regiao.

Outro aspecto relevante é o estimulo ao desenvolvimento econdémico local que a captacdo
de voos adicionais pode proporcionar. Com a presenca de mais companhias aéreas e outras
empresas relacionadas ao setor de aviacdo na regido, ha um potencial significativo para a
criacdo de empregos e oportunidades de negdcios locais. Além disso, o aumento na
atividade econdmica resultante do turismo pode incentivar investimentos em infraestrutura
turistica e empreendimentos comerciais, promovendo o crescimento e o desenvolvimento
de dreas especificas da cidade.

Além dos beneficios econémicos, a captacdo de voos adicionais também desempenha um
papel importante no fortalecimento da imagem da cidade como destino turistico. Com uma
maior conectividade aérea, a cidade se torna mais reconhecida e visivel no cenario
internacional, o que pode atrair ainda mais turistas e investidores interessados em explorar
o potencial da regido. Essa maior visibilidade também pode contribuir para o crescimento do
turismo de negbcios e eventos, ja que a cidade se torna mais acessivel para viajantes
corporativos e participantes de conferéncias e feiras.

6.4. Educagao para o turismo
Resgatar e realizar um programa de Educacgdo para o Turismo/Sensibilizacdo da importancia
do turismo e pertencimento local.



Capacitar profissionais do turismo, como agentes de viagens, gestores de destinos e outros
atores envolvidos, garantindo experiéncias de viagem de alta qualidade, promovendo
praticas sustentdveis e preservando o patriménio cultural e natural.

Programas educacionais abrangentes, incluindo gestdo ambiental, interpretacdo do
patrimoénio, atendimento ao cliente, marketing turistico responsavel, diversidade cultural,
entre outros. As acOes de educagdo para o turismo devem enfatizar a importancia da
preservacdo ambiental, do respeito as comunidades locais e da promogao de praticas éticas
em todas as etapas da cadeia de valor do turismo.

Treinar profissionais para personalizar a experiéncia turistica de acordo com as preferéncias
individuais dos visitantes, recomendando atividades e pontos turisticos adaptados aos
interesses de cada um. Além de representar a hospitalidade local, esses profissionais
promovem a cultura e os atrativos da cidade de forma positiva e acolhedora.

Investir na capacitacao de profissionais locais € o meio para elevar o padrao de exceléncia do
servigo turistico, promover o desenvolvimento econémico e social da cidade e garantir a
satisfacao e fidelizagdo dos visitantes.

6.5. Campanhas de incentivo para canais de distribuicao
Divulgacdo e Promocao, internet e midias.

Campanhas de incentivo para canais de distribuicdo no turismo sdo uma étima maneira de
motivar agéncias de viagens, operadores turisticos e outros parceiros a promoverem
destinos especificos, pacotes turisticos ou servicos relacionados ao turismo. Essas
campanhas podem incluir incentivos financeiros, prémios, viagens de reconhecimento,
treinamentos especializados e suporte de marketing personalizado.

A criacdo de campanhas de incentivo eficazes requer um entendimento profundo do
mercado, dos parceiros envolvidos e das preferéncias do publico-alvo. E importante alinhar
os incentivos com os objetivos estratégicos e garantir que sejam justos e atrativos para os
canais de distribuicdo.

6.6. Plano de Midia para o Destino

Um plano de midia para promover o destino Foz do Iguacu em 2024/2025 pode envolver
uma variedade de canais e estratégias para alcancar diferentes publicos-alvo.



7. CRONOGRAMA DA CHAMADA

Lancamento da Chamada: 01/06/2024

Inicio da submissdo eletronica dos FAPEs: 02/06/2024

Prazo para esclarecimentos pelo Fundo: continuo

Término do prazo para envio eletrénico dos FAPEs: 30/11/2024, 18h.
Divulgacdo dos FAPEs selecionados: 30 dias ap6s o recebimento
Inicio do processo de contratagao: 5 dias apés a aprovagao

As propostas deverdo ser encaminhadas através de formuldrio padrdo fornecido em Excel.

Serdo consideradas validas somente as propostas de projeto recebidas via preenchimento
do formulario até a data e hora estipuladas.

8. COMO PARTICIPAR

8.1 Leia, atentamente, este regulamento.

8.2 Realize o preenchimento do formulario, conforme as descricdes apresentadas nesta
Chamada.

8.3 Em caso de duvidas sobre o preenchimento do formulario eletrénico, entre em contato
por e-mail: secretariafundoiguacu@gmail.com

9. CRITERIOS DE ELEGIBILIDADE

9.1 As propostas para esta Chamada sé poderdo ser encaminhadas pelas instituicdes que
compdem a Gestao Integrada, conforme indicado no item 3.

9.2 Propostas com valor maximo do subsidio solicitado RS 500.000,00 (quinhentos mil reais),
com contrapartidas ndo monetdrias ou econdmicas, mas de veiculacdo da imagem do
FUNDO e acessos as agoes realizadas.

9.3 Prazo maximo de execucdao do projeto dentro do ano calenddrio de 2024, sem
possibilidade de prorrogagao.


mailto:secretariafundoiguacu@gmail.com

9.4 Preenchimento do formulario online conforme orientacdo fornecida, com todos os
campos preenchidos, de modo a prestar todas as informacdes solicitadas e necessarias para
a avaliacdo do FAPE. Caso contrdrio, a proposta serd considerada inabilitada.

9.5 O proponente e/ou executor podera realizar as atividades do projeto fora do territério
nacional.

9.6 Devera ser nomeado um gestor responsavel, que submeterd as informacdes na
plataforma e serd o coordenador do projeto.

9.7 O Fundo podera solicitar, a qualquer momento, o envio de informacgdes adicionais
guanto a proposta.

9.8 O Fundo Iguacu ndo se responsabiliza pelos custos na elaboracdo dos FAPEs.
10. DOCUMENTACAO EXIGIDA PARA VALIDACAO DA PROPOSTA

As instituicOes da Gestdo Integrada estdo dispensadas de apresentacdo de documentacdo
para validacdo da proposta.

11. DESPESAS NAO ELEGIVEIS

N3o serdo aceitas solicitacbes de recursos para o pagamento das seguintes naturezas de
despesas:

a) despesas a titulo de taxa de administracdo, operacdo da beneficiada, gestdo ou
similar, incluindo despesas com folha e encargos;

b) despesas realizadas para aquisicdo de bebidas alcdolicas, cigarros, e outros, ainda
gue licitos, provoquem comprovadamente danos a saude do consumidor;

c) despesas com multas, juros ou correcao monetaria, inclusive referentes a

pagamentos ou recolhimentos tributarios fora dos prazos.

12. CRITERIOS DE AVALIACAO

Uma banca de avaliacdo serd responsdvel por analisar os FAPEs, considerando apenas
aqueles que atendam a todos os critérios de elegibilidade estabelecidos na Chamada. Ao
término do processo de avaliacdo, serdo comunicadas as propostas selecionadas para
receber o subsidio financeiro. Os critérios de avaliacdo sdo de responsabilidade do Fundo
Iguagu, bem como o resultado da classificagdo dos FAPEs, ndo cabendo qualquer tipo de



recurso. Cada critério de avaliacdo serd pontuado numa escalade 1 a 5, onde 1 representa a
menor pontuacdo e 5 a pontuacdo mais alta. E importante destacar que alguns critérios tém
um peso dobrado, levando em consideracdo a sua relevancia na avaliagdo geral. O processo
de avaliagdo é dividido em 2 etapas:

12.1 Etapa 1: Habilitagdo. Nesta etapa serd avaliado se o proponente atendeu a todos os
critérios da Chamada (tdpicos 9 e 10).

12.2. Etapa 2: Andlise do mérito. Somente as propostas habilitadas na primeira fase da
Chamada serdo avaliadas na segunda fase (andlise do mérito), conforme os seguintes
critérios:

a) aderéncia da iniciativa / solugdo proposta ao desafio (peso 2). Neste item, sera
avaliado o grau de aderéncia da iniciativa apresentada em relacdo ao desafio
proposto;

b) viabilidade da execu¢ao (peso 2). Neste item, serd avaliado o quanto é vidvel a
proposta apresentada;

c) potencial dos resultados (peso 3). Neste item, sera avaliado o potencial de sucesso e
impactos da iniciativa para o Destino.

12.3 Em caso de empate de um ou mais FAPEs, sera observada a seguinte ordem:

a) maior nota no item "Potencial dos resultados";
b) maior nota no item "Viabilidade da execucdo".

A classificacdo da proposta nesta fase ndo garante a sua contratacdo. A avaliacdo de mérito
dos FAPEs contara com a colaboracdo de técnicos (internos e externos), os quais irdo firmar
termo de sigilo e confidencialidade, bem como de auséncia de qualquer interesse nos
projetos ou vinculo com as proponentes / executores das propostas que vierem a avaliar.

13. DIVULGAGAO DOS RESULTADOS

A divulgacdo dos resultados ocorrerd conforme prazo estabelecido no item 7 deste
regulamento e se dard por mensagem eletronica para o e-mail da proponente cadastrado no
FAPE submetido.

14. FORMALIZAGAO DO CONTRATO

Para as instituicdes participantes da Gestao Integrada, serd solicitado o preenchimento de
formuldrio com as seguintes informacgdes:



a) Razdo Social da proponente;
b) Endereco;
c) Bairro;
d) Cidade;
e) Cep;
f) CNPJ;
g) Dados Bancarios para os repasses:
i) Banco;
i)  Agéncia;
iii)  Conta Corrente.
h) Dados do representante legal autorizado para assinatura do contrato:
i)  Nome completo:
ii)  Funcdo do representante legal;
iii)  Endereco do representante legal;

iv)]  RGng;

v)  Orgdo emissor;
vi)  CPFng;
vii)  E-mail:

i) Dados do gestor do projeto, responsavel pela prestacdo de contas:
i)  Nome completo;
i)  E-mail:

15. COMPROMISSOS E OBRIGAGOES PARA O REPASSE DOS RECURSOS
15.1 A beneficiaria se compromete em utilizar os recursos de subvencido para custos
incorridos somente no ambito do desenvolvimento do projeto e em conformidade com o

orcamento proposto.

15.2 A utilizacado indevida dos recursos aprovados no plano de trabalho e ndo aprovacéao da
prestacao de contas implicara na devolugao dos recursos ndo aprovados ou totais.

16. ACOMPANHAMENTO E AVALIAGAO DA EXECUCAO

O acompanhamento técnico dos projetos apoiados serd conduzido com base nas metas e
resultados parciais estabelecidos para cada periodo, conforme o cronograma de execucao.

Ao longo do desenvolvimento do projeto, a proponente / executora devera elaborar e
apresentar relatdrios de acompanhamento, seguindo um modelo disponibilizado, que serdo

disponibilizados pelo Fundo Iguagu.
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